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- Zweitausend -
A und O Werbebedarf

09.-11. Januar 2013
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Freut sich zusammen mit PSI Chef Michael Freter iiber den Genius
Award 2013: A-und-0-Werbebedarf-Inhaber Alexander Nicolay.
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VERLEIHUNG PSI AWARDS
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Diisseldort

KOMMUNIKATIV
UND GENIAL

Eingebettetin die PSINight hatte der Werbeartikel seinen
grofRen Auftritt. Die Verleihung der Branchenpreise ,,PSI—
Campaign of the Year“ und ,,Genius Award“ offenbarte den
Werbetrager erneut als starken [deengeber und wahren An-
treiber im Kommunikationsmix werbender Unternehmen.

B thne frei fur den Werbeartikel” hieRl
= es am Abend des ersten Messetages.
Denn im Rahmen der PSI Night wurden
mit dem ,,PSI-Campaign of the Year” 2012
und dem ,,Genius Award 2013" auch dies-
mal zwei bedeutende Branchenpreise ver-
geben. Und damit stand auch der eigent-
liche Star dieser drei Messetage im Mit-
telpunkt: der Werbeartikel —zusammen mit
all seinen kreativen Potenzialen, die den
werbenden Unternehmen den sinnlich er-
fahrbaren Kick zu geben imstande sind.
UNVERWECHSELBARES DESIGN

Innovativ und manchmal auch einfach ge-
nial: So verleihen Werbeartikel, adaquat
kombiniert, einzelnen Kampagnen den rich-
tigen Drive. Ganz am Anfang eines jeden
Produkts stehen jedoch Idee und Ideenge-
ber, die viel besagten kreativen Kopfe. Bei-

de werden mit den beiden PSI Awards ge-
biihrend gewtirdigt. Als beste Kampagne
des Jahres 2012 pramierten die PSI Juro-
ren die Aktion des Unternehmens Cerena
mit dem Titel ,Cerena LUXXXUS - Das
Geheimnis unverwechselbaren Designs”.
Hier kommt alles zusammen, was eine kre-
ative Zusammenarbeit von Werbeartikel-
handlern und Industriekunden ausmacht.
Gemeinsam mit dem Label Jack Sono, selbst
bereits mehrfach fiir eigene Kampagnen
nominiert, entwickelte Cerena eine Friseur-
schere, die durch handgemachte Qualitit
und Wertigkeit tiberzeugt. Durch einen auf
der PSI entdeckten Lieferanten wird die-
se Schere mit Swarovski-Kristallen vere-
delt, wodurch jedes Produkt ein wertvolles
Unikat wird. Die Schere ist die Basis einer
umfassenden Kampagne, die neben An-

Michael Freter mit den ,,PSI- Campaign of the Year“-Gewinnerinnen (v. l.)
Dipl.-Des. (FH) Andrea Benedela von Sono Design, Miinchen und Cornelia
Kreitzberg, Jack’s Gift Company, Solingen. Zusammen bilden sie die fiir
Cerena titige Werbemittelagentur und Werbeagentur Jack Sono.
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zeigen, Messebeteiligungen und Online-
Aktivititen auch ein breites Spektrum von
Werbeartikeln umfasst. Diese wurden von
verschiedenen Lieferanten - allesamt PSI
Mitglieder — gefertigt.
VIELSEITIG VERWENDBAR

Den ,,Genius Award 2013" errang A und
O Werbebedarf aus Hamm mit dem Pro-
dukt ,,Shaker/Spender”. Dieser tiberzeugte
die Jury als hygienischer und umweltscho-
nender Portionierer von Knabbereien, Niis-
sen und dhnlichen Lebensmitteln. Beson-
ders fielen dabei die vielseitige Verwend-
barkeit sowie die hygienische Idee hinter
dem Produkt ins Gewicht, denn der Sha-
ker ist sowohl offentlich als auch privat
einsetzbar und beugt durch seine Konzep-
tionierung der moglichen Verbreitung von
Keimen und Bakterien vor. Das kugelfor-
mige Behaltnis kann mit verschiedenem
Naschwerk beflillt werden und erlaubt durch
eine einfache Schiittelbewegung ein sau-
beres Portionieren. Es besteht vollstindig
aus lebensmittelgerechtem Kunststoff und
istin verschiedenen Farben erhéltlich, wo-
bei sich der Deckel gleichzeitig als Wer-
beflache anbietet. Neben Aspekten wie In-
novation, Werbetauglichkeit, Funktionali-
tat und Stand der Vermarktung war von
besonderer Bedeutung, dass es ein ver-
gleichbares Produkt bisher nicht auf dem
Markt gibt. Neben dem Shaker schafften
es auch zwei weitere Produkte in die en-
gere Auswahl. Darunter der SteakChamp
des Erfinders Horst Sonnendorfer von der
TecPoint GmbH aus Wolfratshausen sowie
die HelpCard der HelpGroup GmbH. <




